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ANDALUCIA

Galia refinancia su deuda y remonta
el vuelo tras tocar fondo en 2008

UN PASIVO DE 150 MILLONES/ |_a promotora sevillana asegura que ha tardado mas que otras en llegar a este
punto gracias ala ampliacion de capital que realizé a finales de 2007. Este afio facturara 37 millones.

Lidia Velasco. Sevilla

Galia ha logrado cerrar con la
banca la refinanciacién de los
150 millones de deuda que so-
porta la matriz, sin contar con
la de otras sociedades que de-
penden de ella. El proceso se
harealizado de forma bilateral
con las diferentes entidades, es
decir,nohahabido unacuerdo
sindicado.

Eldirector general dela pro-
motora sevillana, Javier Mar-
tin, asegura que han tardado
mas que otros grupos en llegar
a este punto gracias a la am-
pliacion de capital que se reali-
z6 a finales de 2007, por seis
millones de euros, a razén de
una aportacion en metalico de
tres millones por socio ~Anto-
nio Galvez y Luis Alarcon de la
Oliva-. No obstante, el motivo
original de esta operacion fue
bien distinto, pues perseguia
impulsar su expansion geogra-
ficay su actividad en construc-
cién de edificios de oficinas,
campos de golfyhoteles.

En ese momento, la compa-
fifa habia alcanzado un volu-
men de negocio de 78,6 millo-
nes tras un crecimiento del
136% en sdlo doce meses y sus
fondos propios se situaban en
50 millones. El activo tenia un
valor de 310 millones.

Sin embargo, el pinchazo de
la burbuja inmobiliaria y la
propia crisis general han ter-
minado por dafar la estabili-
dad de este grupo que apunta-
ba a convertirse en uno de los
principales actores del sector
en Andalucia.

Asi, en el iltimo ejercicio, su
facturacion (individual) se ha
visto reducida hasta 3,2 millo-
nes, lo que, unido a las provi-
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Promocion de viviendas de Galia en Triana (Sevilla), uno de sus proyectos estrella. /Juan Flores
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Antonio Galvez, accionista y consejero delegado de Grupo Galia.

siones realizadas por deprecia-
cién de activos, ha provocado
unas pérdidas de seis.

“Este aflo vamos arecuperar

parte del volumen de negocio.
Seguin nuestras estimaciones,
terminaremos el afio con unos
ingresos de entre 35y 37 millo-

nes, porque vamos a entregar
promociones”, explica Martin,
que sefnala ademas que el re-
sultado se situara en 500.000
euros. El patrimonio de la
compatiia se sitiia actualmente
en 258 millones.

Plan estratégico

Tras el proceso de reestructu-
racion llevado a cabo, en el que
destaca principalmente la ven-
ta de activos y la refinancia-
cién, la promotora ha elabora-
do un plan estratégico adapta-
do al nuevo entorno, “con unas
expectativas razonables, pru-
dentes y conservadoras”, ase-
gura Martin.

Uno de los pilares sobre el
que sustenta su hoja de ruta
para los proximos afos es la
estabilidad financiera. “Para
ello, es fundamental el desa-
rrolloylaventade activos, una

vez que hemos alargado los
plazos de la deuda. Por suerte,
tenemos suficiente producto
€n curso, concretamente, cua-
tro promociones”, indica el di-
rectivo.

Por un lado, la compania
centrara parte de sus esfuerzos
en afadir el mayor valor posi-
ble a los suelos que posee, es-
pecialmente mediante su ur-
banizacién para después ven-
derlos. “Asi, este activo ganali-
quidez y cuando el mercadose
reactive nos permitira traspa-
sarlo en mejores condiciones”.

Enlo que se refiere anuevas
promociones, la firma presidi-
dapor Luis Alarcon dela Oliva,
que asu vez ocupa este mismo
cargo en Grupo Alar Inmobi-
liaria, no tiene previsto iniciar
ninguna, “ya que hay mucha
oferta de vivienda”. Su activi-
dad se enfocara a los edificios
deoficinas.

“Tenemos dos pequefios so-
lares de uso terciario, en Sevilla
y en Huelva, con licencias soli-
citadas en algin caso”, indica
Martin, que aclara que proba-
blemente se destinen a alqui-
ler, “ya que la venta esta difi-
cil”.

Y es que considera que to-
davia hay oportunidades. “En
Sevilla antes del fiasco habia
déficit. Las tltimas promocio-
nes que se han terminado son
la de Insur en La Cartuja, Par-
que Torneo y lade Osuna para
laConsejeriade Justicia”.

Aproximadamente, lamitad
de sus activos son de residen-
cial (el 95% de primera vivien-
da) y el otro 50% de terciario,
entre los que destacan los edi-
ficios Galia Nervion y Galia
Puerto.

Andalucia
lidera las
ventas

vinculadas al
‘Plan 2000E’

J.A.Gémez. Mdlaga

Andalucia fue, con 34.645
operaciones, la comunidad
que concentrd el mayor volu-
men de transacciones vincu-
ladas con el Plan 2000E del
Gobierno entre mayo y sep-
tiembre, segtn fuentes del
Grupo Nacional de Vendedo-
res de Vehiculos a Motor, Re-
paracion y Recambios (Gan-
vam).

Le siguieron, por este or-
den, la Comunidad Valencia-
na con 22.670 unidades co-
mercializadas; Catalufia, con
20.312; y Madrid 16.201.

En términos porcentuales
represento el 19,5% de las
compras realizadas en terri-
torio espafiol, aunque desde la
patronal advirtieron que esto
no ha evitado que “Andalucia
acumule un retroceso en sus
ventas hasta septiembre del
34,9%”. De cualquier modo,
un total de 518 concesionarios
se han beneficiado de este
programade ayudas.

Vehiculos nuevos

Del conjunto de unidades
acogidas al Plan 2000E, la pa-
tronal detalla que el 91,1% co-
rrespondio a vehiculos nue-
vos y el 8,9% de ocasion. Asi-
mismo, el 94% fue operacio-
nes suscritas por particulares
frente a las pymes y autono-
mos —“sin lugar a dudas los
grandes beneficiarios de este
plan”-, que asumieron el
4,5%yel1,5%.

El presidente de Ganvam,
Juan Antonio Sanchez, abogd
por ampliar la duracion del
programa nacional y autono-
mico “al menos durante otros
doce meses desde que se ago-
te su dotacion, con el fin de
evitar un nuevo frenazo en las
ventas”.

Barbadillo lanza un espumoso y prepara un
blanco acorde al gusto del Norte de Europa

TRABAJA EN UN PROYECTO DE I+D FINANCIADO POR CTA PARA DESARROLLAR NUEVOS CALDOS

M. Godino. Sevilla

Barbadillo ha dado un paso
importante en su politica de
diversificacion de productos
con el desarrollo de un vino
espumoso, siguiendo asi la es-
tela de otras bodegas andalu-
zas que se estan decantando
por este tipo de caldos.

La compaiiia presidida por
Pascual Caputto procedera
en breve al embotellado de las
mil primeras botellas, que se
utilizaran para catas, presen-

taciones y consumo interno.
El lanzamiento comercial es-
ta previsto para 2011.

Este caldo se produce me-
diante la aplicacién del méto-
do champenoise a un vino ba-
se de la variedad Palomino,
autéctona del Marco de Jerez
y tradicionalmente empleada
para elaborar vinos generosos
de esta zona vinicola, como fi-
no, oloroso o amontillado.

Este proyecto se enmarca
en uno mas amplio que esta

llevando a cabo de lamano de
Corporacion Tecnoldgica de
Andalucia (CTA) y el Minis-
terio de Ciencia e Innovacion.
Su objetivo, explican los pro-
motores, “es desarrollar nue-
vos tipos de vino de calidad en
Andalucia que abran lineas de
negocio paralelas al tradicio-
nal mercado de caldos gene-
rosos y dibujen un horizonte
rentable y competitivo para
lasbodegas de laregion”.

Asi, junto a este espumoso,

Barbadillo también esta in-
vestigando el desarrollo de un
vino blanco acorde a los gus-
tos del Norte de Europayla fi-
jacion de las caracteristicas
del vino tinto ya lanzado por
labodega.

Los espumosos de Francia,
Italiay Espana lideran el mer-
cado mundial en este seg-
mento, entre los que destacan
el champagne francés y el ca-
va espanol, situindose a gran
distancia Alemania.

Pese a la fuerte concurren-
cia y dinamismo de EEUU y
nuevos paises del hemisferio
sur (Argentina, Chile, Suda-
frica y Nueva Zelanda) en el
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Vifiedo de Barbadillo, cuyo vino blanco es el mas vendido en Epaﬁa.

mercado de los vinos tranqui-
los, estos competidores emer-
gentes todavia no han entrado
con fuerza en el sector de los
€spumosos.



